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Las claves de nuestra identidad

La identidad corporativa del Ejército del Aire y del
Espacio se apoya en una serie de elementos clave que
conforman la base de todo su universo visual. Conocerlos
y aplicarlos adecuadamente es esencial para lograr una
imagen corporativa cohesionada, unificada y fuerte. En
este capitulo se detallan sus caracteristicas y se incluyen
Cconsejos y recursos para facilitar su uso eficiente.
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Introduccion

La guia de nuestra identidad
corporativa

El manual de identidad corporativa
de el Ejército del Aire y del Espacio
es un conjunto de indicaciones que
guian el correcto uso de los elementos
gue identifican nuestra Institucion.
Utilizarlos adecuadamente contribuye
a mantener una identidad clara,
reconocible y relevante y a transmitir
los valores que nos representan con
eficacia y coherencia.

Materiales y recursos

Tanto la version mas actualizada del manual
como los documentos y archivos necesarios
para su aplicacion estdn disponibles en el
espacio digital dedicado a nuestra identidad
corporativa: ejercitodelaire/identidad

Ejército del Aire y del Espacio
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Introduccion

Bases de nuestra identidad
corporativa

Tanto el rediseno de la imagen del
Ejército del Aire y del Espacio como la
presente guia de identidad corporativa
han sido desarrollados siguiendo unos
criterios generales acordes con una
filosofia de modernizacion y adaptacion
a los nuevos retos, compatible con el
respeto por la tradicion y los valores
consolidados que ha inspirado este
cambio. Tener esto en cuenta es Util
para entender las decisiones y normas
gue configuran este manual, pero
también para ayudar en la toma de
decisiones en situaciones no previstas
en su aplicacion en el dia a dia.

Ejército del Aire y del Espacio

Identidad

Tanto los elementos graficos generales
como las lineas visuales maestras
se inspiran en los criterios que guian
la construccion de nuestra imagen
corporativa. Sus colores, geometria,
tipografia y estilo marcan las pautas
del resto de elementos corporativos,
buscando la coherencia y la unidad
visual, que redundan en una mayor
eficiencia comunicativa. Ademas, con
este mismo objetivo se aconseja el
uso prioritario de una version de las
propuestas frente a las demas.

Flexibilidad

Nuestraidentidad estaviva. Parafacilitar
la adaptacion de la misma a formatos
ahora no previstos, se proporcionan
guias y criterios generales que puedan
trasladarse a infinidad de situaciones
y contextos, incluyendo posibles usos
futuros auin no previstos, bajo un criterio
comun.

1.ELEMENTOS CORPORATIVOS



11

Introduccion

Elementos corporativos

La identidad corporativa se articula
en torno a los elementos graficos
esenciales, definidos de manera
unitaria para todas las versiones
de la marca que representan a la
Institucion.

Un simbolo, una paleta de colores
y una familia tipografica articulan
la identidad visual, incentivando la
unidad y el reconocimiento de todas
SUS expresiones.

Ejército del Aire y del Espacio
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Simbolo

El Rokiski simplificado es el elemento visual
esencial de la identidad corporativa. Su arquitectura
esta ademas en la base de la reticula que inspira la
G )
G AEE—

composicion de las piezas visuales que completan la
identidad visual.

Tipografia

“Archivo” es |la familia tipografica que se

utiliza para conformar nuestro logotipo. Se destina a E =4 = t A'
funciones de tipo representativo y estético por parte J e rc I o d e I I re
de profesionales de las artes graficas. E a

Para el uso de las aplicaciones necesarias dentro de y del S p a C I D

la propia Institucion se utilizara la tipografia “Arial”

que esta disponible en todos los equipos.

Colores
Pantone Pantone Pantone Pantone
La paleta de colores principales de la identidad 2955 5405 5425 5445

corporativa la constituyen un color principal al que
se suman tres colores complementarios. Ademas
establecemos tres colores de realce para utilizar muy

puntualmente. Rojo Amarillo Azul
bandera bandera Cielo

1.ELEMENTOS CORPORATIVOS
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Simbolos

El Rokiski simplificado:
Tradicion y futuro

La identidad corporativa del Ejército
del Aire y del Espacio integra dos
simbolos, dos caras de una misma
moneda.

ElRokiskirepresentanuestro caracter
mas historico y es la base para el
Rokiski simplificado que conformara
la cara mas visible y cotidiana de
nuestra Institucion.

Unidad e individualidad Q o
Este manual regula unicamente el contexto

de aplicacion del Rokiski simplificado y sus
elementos corporativos derivados ya que
ambos simbolos no conviven salvo casos
muy excepcionales, puesto que representan
dos aspectos muy diferenciados de la
Institucion.

Ejército del Aire y del Espacio
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Simbolos

El Rokiski simplificado:
Construccion geomeétrica

La construccion del simbolo utiliza
proporciones logicas para lograr
armonia y estabilidad. Todos sus
elementos se basan en formas
geomeétricas primarias, 1o que da
estructura al conjunto y un mayor
impacto visual que favorece su
reconocimiento en todas las escalas
de reproduccion.

Es por tanto preciso reproducir el
Rokiski respetando siempre sus
proporciones 'y composicion, para
lo cual se proporcionan archivos
digitales normalizados.

Ejército del Aire y del Espacio
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1.3

Tipografias corporativas

Tipografia Archivo

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Como se indica en la descripcion de

la marca, se ha seleccionado Archivo abcdefghijklmnﬁopq rstuvwxyz
como tipografia corporativa por su

excelente construccion tipografica, 1234567890

su variedad de pesos y su legibilidad. Archivo Regular, 18 pt.

Tipografia Arial

| , | ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Es la tipografia selccionada para su
uso por parte del personal de nuestra abcdefghijkImnﬁopqrstuvwxyz
Institucion ya que esta incluida en 1234567890

todas las aplicaciones comunes.

Arial Narrow, 18 pt.

Ejército del Aire y del Espacio
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1.3

Tipografias corporativas

Arial:
Tipografia de uso comun

Dado que el uso de la tipografia
corporativa Archivo en entornos
especificos como editores de texto
puede producir problemas técnicos,
las plantillas y materiales asociados a
papeleria y documentacion utilizaran
Arial, que es la tipografia definida para
USOS comunes.

Asi esta definido en los estilos de
las plantillas recogidas en este
manual, debiendo usarse también
en las diferentes adaptaciones que
el manual permita a partir de estos
materiales.

Ejército del Aire y del Espacio

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890

Arial Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopqrstuvwxyz
1234567890

Arial Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
1234567890

Arial Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
1234567890

Arial Bold ltalic
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Tipografias corporativas

Archivo:
Tipografia corporativa

Como vya hemos especificado
‘Archivo” es la familia tipografica
utilizada para conformar nuestro
logotipo, en consecuencia sera la
tipografia utilizada para dotar de
uniformidad a las comunicaciones
institucionales y a las apariciones
publicas de nuestra marca.

Al tratarse de una fuente de licencia
abierta puede ser utlizada sin
problema por los profesionales de las
artes graficas y la comunicacion. Su
modo de empleo esta determinado
en las siguientes paginas de este
manual.

Ejército del Aire y del Espacio

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
1234567890

Archivo Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
1234567890

Archivo Extralight

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnihopqrstuvwxyz
1234567890

Archivo Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimninopqrstuvwxyz
1234567890

Archivo Black

Manual de identidad corporativa

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
1234567890

Archivo Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnriopqgrstuvwxyz
1234567890

Archivo ExtraLight Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz
1234567890

Archivo Bold Italic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
1234567890

Archivo Black Italic

1.ELEMENTOS CORPORATIVOS
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1.3

Tipografias corporativas

Archivo: ABCDEFGHIUKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Familias complementarias abcdefghijklmnAopgrstuvwxyz abcdefghijkmniiopgrstuvwxyz
1234567890 1234567890

Dada la variedad de familias que

] i ) Archivo Expanded Regular Archivo Condensed Light
ofrece la tipografia Archivo y con
el fin de dotar de versatilidad y
frescura a las comunicaciones de ABCDEFGHIUKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
nuestra Institucion se permite el abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz abcdefghijkimniiopgrstuvwxyz
uso de las variedades “expanded” y 1234567890 1234567890
‘condensed”. Archivo Expanded ExtraLight Archivo Condensed Medium
Se utilizara la familia “expanded” para
titulares y destacados y la familia ABCDEFGHIUJKLMNNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
“‘condensed” para cuerpo de texto en abcdefghijkimnfopgrstuvwxyz abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
presentaciones y para jerarquizacion 1234567890 1234567890
de cuerpos en senaletica. Archivo Expanded Bold Archivo ExtraBold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimninopqrstuvwxyz
1234567890

Archivo Expanded Black

Ejército del Aire y del Espacio
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1.4

Colores corporativos

Tonos y paletas

C71,M42, Y31, K15
Pantone R78,G115,B138
5405 # 4e738a

Los colores corporativos se definen a
partirdeltonoazulllamado “Grisaviador” Pantone
que ha identificado tradicionalmente al 2955

Ejército del Aire y el Espacio. C100,M76,Y 37, K28

R 24, G 56, B 96
# 003764

La paleta esencial incorpora ademas
tres tonos de azul que evocan el color
de nuestros aviones y el rojo y amarillo
de la bandera nacional junto a un color
azul cielo.

C56,M31, Y24, K6
Pantone R122,G151,B171
5425 #7a97ab

A partirde estos elementos construimos
nuestra marca y sus aplicaciones.

C33,M16,Y13,KO0

Paleta principal Pantone R183,G 199, B 211
En la reproduccion impresa de tonos 5445 #b7c7d3

azules es posible que se produzcan

desviaciones que den resultados

imprevistos. De manera general, en

aplicaciones impresas se recomienda

el uso del color en su descripcion de

CMYK, reservando el uso de los tonos

Pantone a impresion con tinta directa.

Ejército del Aire y del Espacio
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1.4

Colores corporativos

Paleta ampliada CO,M88,Y 86, K32
R173,G 46, B 28

La identidad corporativa incorpora una #ad2elc

paleta complementaria que se suma a
esta seleccion principal, y que facilita la
expresion de la Institucion en diferentes
sistemas y entornos.

CO,M24,Y100,K2

La paletade colores ampliada consta de Amarillo R 250, G 194,B0
tres colores para realzar ; Rojo bandera, bandera #1ac200
Amarillo bandera y Azul cielo.

Los colores para realzar de esta paleta
ampliada solo deben utilizarse como
colores de apoyo, para resaltar detalles C48,M9,Y4,KO

y nunca deben dominar un disefo. Azul R141,G 198, B 232
cielo # 8dc6es

Ejército del Aire y del Espacio
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1.5

Marca institucional

Una apuesta de futuro

La marca institucional se compone
del Rokiski simplificado asociado al
nombre de la Institucion en la tipografia
corporativa.

Representa la union entre nuestro

caracter mas histérico y una filosofia O S
de modernizacion y adaptacion a los O [ TTITTINNS
nuevos retos que exige la gestion y el PR D
servicio publico de la Institucion en el L\ y

dia a dia de la ciudadania. v

Ejercito del Aire
ydel ESP3CIO

Ejército del Aire y del Espacio
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1.5

Marca institucional

Composicion normalizada

A
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El Rokiski y la marca deben
representarse siempre en la
proporcion indicada. Para asegurar
SuU correcto uso, es necesario
reproducirlo  sin  modificaciones
a partir de los archivos originales HEEEEEN
proporcionados  por Identidad X 2
Corporativa.
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1.5

Marca institucional

Zona de seguridad

La zona de seguridad determina el O D
espacio minimo que debe rodear G )
a la marca, separandola de otros L\ y ]

elementos en el diseno (texto,
imagenes  adyacentes,  otras
marcas...). La zona de seguridad

se calcula en base al circulo central EjerCItO del AI re
del Rokiski y es proporcional al -y -
tamario de reproduccion de la \Y4 del ;QBCID

marca.

Uso del Rokiski solo o— D ——
L | ]
El Rokiski simplificado en solitario debe usarse C—. f—

solamente como una presentacion de nuestra
Institucion, no como sustituto de nuestro logotipo
en las comunicaciones.

Se aplicard en casos en los que sea imposible o no
resulte conveniente el uso del logotipo completo.

Ejército del Aire y del Espacio
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1.5

Marca institucional

Versiones horizontales

La construccion de la version
horizontal también parte de
la  composicion del  Rokiski
simplificado, y responde a la
necesidad de contar con versiones
oficiales de la marca que se
adapten a distintos escenarios y
contextos.

Estas versiones deben utilizarse
cuando las proporciones del area
de reproduccion o la legibilidad de
los textos desaconsejen el uso de
la marca en su version principal, o
asi esté previsto en la normativa de
uso de una aplicacion concreta.

La zona de seguridad se calcula en
base al circulo central del Rokiski
y es proporcional al tamano de
reproduccion de la marca.

Ejército del Aire y del Espacio
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—_— — Ejército del Aire

c— - ydelESP3CIO

fien)) .
== Ejércitodel Aire ydelEspacio

1o

f \) Ejércitodel Aire |
\_/— ydelESpacio L

—|

_=_9== Ejército del Aire y del Espacio
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1.5

Marca institucional

=B= =B=

Colores Ejército del Aire Ejército del Aire
ydel ESpacio ydel ESpacio

Las versiones de color
estan pensadas para que

la marca mantenga la o
maxima representatividad m
posible en todo tipo en - -
sistemas de reproduccion. =O | —
& OpCl'O”fS aceptadas Ejército del Aire . * Ejército del'Aire - . Ejército del Aire
para el logotipo  son: ydelEspacio ydelEspacio ydelESpacio
Gris aviador (Pantone . : i . o4
2965 0 sus compo- e
siciones indicadas para
otros sistemas de color),
blanco o negro.
S| bl Ejército del Aire Ejército del Aire
lempre gue sea posioie, —\_/— ydelEspacio —\_/— ydelEspacio

~ ~

se wusara la version
principal positiva en color
Gris aviador.

-()- Ejército del Aire O Ejército del Aire
— - ydelESP3acCIiO — - ydel ESP3CIO

N —"g

Ejército del Aire y del Espacio

1.ELEMENTOS CORPORATIVOS



Manual de identidad corporativa

1.5

Marca institucional

Usos no admitidos:
ejemplos

Ejército del Aire

jército del Aire elEspacio
ydel ESPACcio Y P

Una correcta reproduc-
cion de la marca requiere
el cumplimiento estricto
de las norma de uso que
aparecen en este manual.

No deformar No alterar sus proporciones No rotar

Para facilitar la adaptacion
y asegurar la integridad de
nuestra imagen en todos
los usos, como norma
general y siempre que sea

posible, deben utilizarse
las plantillas y archivos Usar siempre en los colores Evitar el uso en positivo sobre Respetar siempre el area de

digitales disponibles corporativos fondos de color oscuro seguridad

ército del Aire
ydel ESpacio

No reproducir en linea Asegurar la legibilidad al usarlo
sobre imagenes o tramas

Ejército del Aire y del Espacio
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Papeleria

Contenidos

2.1 Introduccion
2.2 Sobres

2.3 Tarjetas

2.4 Carpetas

2.5 Presentaciones
2.6 Firmade correo

2.7 Parche

Ejército del Aire y del Espacio
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vectoriales para su
reproduccion

* Indicaciones para
composicion
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Una guia en constante evolucion

En este capitulo se establecen las normas de
aplicacion, caracteristicas de maqguetacion vy
tratamiento grafico de la Identidad Corporativa del
Ejército del Aire y del Espacio en los formatos de
utilizacion mas generalizada. Estos constituyen
base suficiente para cualquier desarrollo posterior
de aplicaciones no representadas en esta guia o0 no
contempladas en la actualidad.

2. PAPELERIA
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2.1

Introduccion

La base de nuestra papeleria

Todas las piezas atienden a los mismos
principios de reconocimiento, legibilidad y
austeridad. Y para poder aplicarlos de manera
correcta, se han desarrollado para cada uno
de ellos unas plantillas base que pueden
descargarse en nuestro portal: ejercitodelaire/
identidad

Uso de la marca

La marca genérica es el elemento esencial de
la identidad corporativa del Ejército del Aire y
del Espacio, y como tal debe estar presente
en la papeleria. Su aplicacion se basa en los
criterios de reconocimiento y legibilidad. En
todo momento se busca que la marca tenga
una ubicacion preferente y un tamano que
asegure una clara identificacion de la misma.

Ejército del Aire y del Espacio
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Color

El uso del color esta regido por la normativa general de aplicacion definida en el
capitulo 1: uso de los tonos registrados en la paleta corporativa y en un perfil de color
adecuado al estilo de reproduccion. Para la papeleria, se recomienda el uso del
color en su version CMYK, excepto cuando se trate de reproducciones especiales
gue admitan la tinta directa.

Tipografia de uso comun

Tal como se especifica en el capitulo 1, Elementos Corporativos, la tipografia
corporativa gue se cuenta entre los elementos principales de la marca es Archivo,
y asi de las distintas versiones de la marca como en los textos que se incluyan en las
diferentes piezas y aplicaciones siempre que sea posible. El apartado de papeleria
€S una excepcion a esta norma, ya que el uso de la tipografia Archivo en entornos
especificos como editores de texto puede producir problemas técnicos. Por tanto,
las plantillas y materiales asociados a papeleria y documentacion deben utilizar en
su lugar Arial en sus versiones “regular’, “italic”, “bold” y “bold italic”, la tipografia
de sustitucion definida para usos comunes. Asi esta definido en los estilos de las
plantillas recogidas en este capitulo, debiendo usarse también en las diferentes
adaptaciones que el manual permita a partir de estos materiales.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890

Arial Regular

2. PAPELERIA



2.2

Sobres

Descripcion
Los sobres corporativos del Ejército del
Aire y del Espacio se imprimen a una

sola cara, respetando los principios de
simplicidad, funcionalidad y economia

de medios. 16 mm.

Paralos sobres americanos se utilizara
el logotipo normalizado acompanado
de los datos de direccion.

Especificaciones

Formato:
Americano, 22 X 11 cm.

Tipografias:
Archivo light de 8 pt.

14 mm.

Impresion:
CMYK con posibilidad de imprimir en
escala de grises cuando se requiera.

Ejército del Aire y del Espacio
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220 mm.
34 mm.
=0=

Ejército del Aire
ydelESpacio

C/ Romero Robledo, 8
28008 - Madrid

110 mm.

14 mm.
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2.3

Tarjeta de visita

Descripcion
En las tarjetas de visita se plantea un . B

diseno minimalista y muy funcional.

fien )
. L EOE Nombre Apellido Apellido
Se imprimird normalmente a una —\s— Empleo

cara, salvo en los casos de personal Blerctesatine Unidad/Centro/Organismo
destinado a otros paises, en cuyo caso f

se repetira el diseno en inglés en el
reverso de la tarjeta.

Ubicacion UCO Tel.: RPV - Comercial
Calle, nimero Mavil: RPV - Comercial
Cddigo Postal, Localidad E-mail: xxxxxxxx@ea.mde.es
.pe B Anverso
Especificaciones
Reproduccion atamanoreal .
i N
85 X 54 mm.
! ||
1 1
| m) [
Papel: =O= Nombre Apellido Apellido
Verjurado blanco 300 . | T Empleo en inglés (Codigo OTAN)
Blerctesatine Unidad/Centro/Organismo en inglés
Tipografias:
Arial
Impresioén: Ubicacion UCO en inglés Ph.:+34 Comercial
CMYK ‘ Calle, nimero Cell: +34 Comercial
Cddigo Postal, Localidad E-mail: xxxxxxxx@ea.mde.es

Reverso (en caso necesario)

Ejército del Aire y del Espacio
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2.4

Carpeta

Descripcion

Para la carpeta se mantiene la
misma disposicion y formatos de
elementos que en el resto de la
papeleria, con el logotipo completo

en el centro y una mancheta arriba fre %d g
y abajo. === Lire
gjercitgsscio
y e

Cuando sea posible recomendamos
que el interior sea de color Pantone
2955 (gris aviador).

Ejército del Aire y del Espacio
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Carpeta

Especificaciones

Tipografias:
Archivo Semibold
Archivo Thin

Formato:

220 x 310 mm. cerrada

445 x 310 mm. abierta

Lomo de 5mm. y bolsillo interior

Impresion:
Pantone 2955

Ejército del Aire y del Espacio
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2.5

Presentaciones

Descripcion

Se ha preparado una
plantilla de presentacion
base a partir de todos los
elementos corporativos ya Una fuerza

definidos en este manual aeroespacial
(tipograffas, colores, elemen- del siglo XXI
tos graficos...).

Titulo capitulo

Subtitulo

Esta plantilla podra adap-
tarse a las diferentes
necesidadesdeldocumento,
en funcion del contenido vy
del criterio del usuario. Titulo Seccién

~=fier Ejorcit sm Aire yau Espacio

* ==

NATO'S EASTERN FLANK:
Y

Subtitulo

Ejemplo de
portadilla interior 2

Lorem ipsum dolar sit amat, lacus nulka ac netus nibh
aliquet.

Indicaciones de uso Estas son solo algunas paginas de muestra, el resto esta disponible en la plantilla editable.

La plantilla para las presentaciones
corporativas estd disponible para su
descarga en: ejercitodelaire/identidad

Ejército del Aire y del Espacio
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2.6

Firmade correo

Descripcion

La firma de correo electronico es una
de las aplicaciones de marca que tiene
mas uso Yy visibililidad en el dia a dia de la
Institucion. Su diseno ha de ser sencillo y
funcional, basado en elementos basicos
de la identidad corporativa, adaptados
a las condiciones de este medio en
concreto.

La firma de correo electronico se crea a
partir del logotipo completo, con los datos
de contacto reflejados con los estilos que
se muestran en el ejemplo.

La tipografia utilizada para este caso es,
la elegida para entornos digitales: Arial en

» o«

sus versiones “regular”, “italic”, y “bold”

Especificaciones

Tipografias:
Arial en sus versiones “regular”, “italic”, y “bold”

Ejército del Aire y del Espacio

Nombre y Apellido1 Apellido2 » Arial Bold 8 pt. color Pantone 5405

m Empleo > Arial Bold 8 pt. color negro
—_— — Unidad/Centro/Organismo > Avrial Bold 8 pt. color negro
Ejército del Aire Tel.: RPV - Comercial
ydelESpacio Movil: RPV - Comercial » Avrial Bold 7 pt. color Pantone 5405
E-mail: email@mde.es + Avrial Italic 7 pt. color negro
Reproduccion a tamafio real
Nombre y Apellido1 Apellido2 oo » Arial Bold 8 pt. color Pantone 5405
m Empleo Arial Bold 8 pt. color negro
— N\ — Unidad/Centro/Organismo » Arial Bold 8 pt. color negro
Ejército del Aire Tel.: RPV - Comercial
ydelESpacio Mévil: RPV - Comercial » Avrial Bold 7 pt. color Pantone 5405
E-mail: email@mde.es + Avrial Italic 7 pt. color negro

El area de seguridad del logotipo viene predefinido en el archivo suministrado

2. PAPELERIA
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Parche

Ejército del Aire y del Espacio
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3.

Comunicacion y publicidad

Contenidos Recursos Las claves de nuestra identidad
3.1 Criterios generales * Elementos La presencia del Ejército del Aire y del Espacio en los
L T my— - vecto(;|ale§,para su Medios ,de Comurllicaciénlti(.ane que ser objeto de una
impresos reproduccion actuacion homogénea vy faciimente identificable por el
« Indicaciones para pgbllioo, lo que ob[iga a, mantener una linea de pautas
3.3 Folletos composicion basicas de comunicacion visual que sirvan de referente
, inmediato de identificacion de nuestra Institucion.
3.4 Carteleria

Ejército del Aire y del Espacio
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3.1

Criterios generales

Composicion reticulada

La construccion del Rokiski esta en la
base de la reticula a partir de la cual se
articulan las publicaciones de nuestra
Institucion.

Del mismo modo que en el punto 1.5
de este manual utilizamos el circulo - :
interior del Rokiski para definir la zona : y
de seguridad en torno al mismo, en
este caso emplearemos esa misma
medida para definir la cuadricula que
nos ayudara a colocar los distintos ,
elementos en nuestras publicaciones

La reticula se utiliza para definir dos
aspectos fundamentales: ~

- Ubicacion de los elementos: logotipo,

tltU|OS’ manChetaS Lorem [psUm diolgr sifamet gonsectetur enjm sunt. Emengdan uta gui officient, sunt atur alit omnitermque cones|
dolyptd préempor gpejent re EXCESSEqUE nate|nomecatug diam [abdrag ragratjuunio|blaporem gug fadestium

. . ~ ~ facie-spteseatesusrcommpdiosaicutiatecatiaatisfutg-dhadotupie fstam-sing-aipttautarmodistusetiatt

- PrODOFCIOﬂeS y dlseﬂo base tamaﬂos, aloribl ute pad due lendella cigsam, ex eum rempor ajtem vololealcus valuptatem voluptati omniend,

ucipsamug autaspi deliatibed ag sapimpog esf et ateflum|ape! ium eum|etur?

margenes, espaciados...

Ejército del Aire y del Espacio
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3.2 L R
7777777 1X
Anuncios en medios impresos
UNA FUERZA AEROESPACIAL |+ Archivo Expanded Bold
24,5 pt.
o _ DEL SIGLO XXI
Un diseno reconocible _ _
_ _ _ o Lorem ipsum dolor sit amet consectetur enim sunt. ---{--= Archivo Expanded ExtraLight
Los anuncios en medios impresos del Ejército 15pt.
del Aire y del Espacio se componen a partir de
elementos reconocibles de la identidad, utilizando
las versiones admitidas de nuestro logotipo, asi
como las tipografias y colores definidos en este
manual,sin por ello perder su caracter practico.
La bandas azules superior e inferior permiten
identificar el anuncio como oficial de nuestra
Institucion, sin comprometer el espacio destinado
ala informacion.
La composicion de los anuncios se construye
sobre la reticula corporativa.
Especificaciones
Tamafo muestra:
A4, 210 x 297 mm.
: ;_orem\psum dolor sit amet consectetur enim sunt. Ehendam uta qui officient, sunt atur aut omnitemque cones? :
Tipografias: i dolupta prempor epelent re excesseque nate nonecatus diam laborae raeratquunto blaborem que lacestium i { -~ Archivo Thin
. . ! facia soleseque sus, commodiosa cullatecatia quis quia dia dolupic iusdam sinci dipit quiam, odicius et aut ! 11pt
Titulares: Archivo Expanded Bold ! Holoribus aute ped que endella ciusam, ex eum rempor autem volo ea cus voluptatem voluptati omniend | Pt
Subtitulares: Archivo Expanded ExtraLight i Ucipsamus autaspi deliatibea as sanimpos est et atetum apel ium eum etur? :
Cuerpo de texto: Archivo Thin
Pie: Archivo Medium ‘
Pt ——=(\= Ejércitodei Aire
Archivo Medium <<-----%- Egpacio parauncierreopie =V=yde|ESpaC'O 77777 I
10 pt. Lo N X
.- N
1X1X 1X1X

Ejército del Aire y del Espacio
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3.3

Folleto
diptico A5

Adaptabilidad

Para aquellos folletos
editados por el Ejército
del Aire y del Espacio
cuyo contenido no se
acoja a una linea de
diseno determinada
—Ccomo puede ocurrir
con campanas 0
proyectos con linea
de diseno propia-,
se ofrece un diseno
normalizado, inspirado
en los elementos de la
identidad corporativa.

Especificaciones

Tamaifo muestra:
Ab, 148 x 210 mm.

Tipografias:

Titulares: Archivo Expanded Bold
Subtitulares: Archivo Expanded ExtralLight
Cuerpo de texto: Archivo Thin

Pie: Archivo Medium

Ejército del Aire y del Espacio

Lore!

m ipsum dolor sit

1 DOLOR SIT AMET

CONSECTETUR ENIM.

Lorem ipsum dolor sit
amet consectetur
Octe plicii publicae effres? Adhum
hol ma, aribus hil vid
jos nu etiae que caimiu et ina,
iam obsena rem la

Octe plicii publicae effres? Adhum
horbisunum, ma, vivastra aribus hil
vid publissedios nu etiae que ca imiu
etina, que con tama, ces aciam ob-
senarem la mo vere es constabus

nim sunt.

amet oonseotetur el

Octe plicii publicae effres? Ad-
hum horbisunum, ma, vivastra
aribus hil vid publissedios nu
etiae que ca imiu et ina, que con
tama, ces aciam obsena rem la
mo vere es constabus

®

Sample text Sample text
. Octe piiil publica
effres? Adhum
horbisunum, ma, vivastra
aribus hilvid pubiissedios
nu etiae que ca imiu et
ina, que con tama, ces

Sample text
Octe plicii publicae
effres? Adhum
horbisunum, ma, vivastra
aribus hil vid publissedios
nu etiae que ca imiu et
ina, que contama, ces.

lamo
vere es constabus

lam
vere es constabus
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3.4

Carteleria
fien))
=O=

Ejército del Aire
ydelEspacio

Un diseno flexible

La comunicacion publicitaria de formato
impreso exige maxima flexibilidad en
cuanto a la aplicacion de la identidad, y
al mismo tiempo representa una valiosa
oportunidad para reforzar la visibilidad y la
unidad de la marca.

Por ello hay que procurar, simpre que _O_
sea posible, utilizar el logotipo completo N L T

. . . < e ¢ p Ejército del Aire
en una ubicacion destacada. Asimismo A ydel ESPaCIO

recomendamos la utilizacion de fotografias
a tamano completo y composiciones
sencillas.

UNA FUERZA

AEROESPACIAL
La utilizacion de un margen blanco definido DEL SIGLO XX

por nuestra retfcula nos permitiré destacar Lorem ipsum dolor sit amet consectetur enim sunt.
el diseno sobre cualquier fondo.

Especificaciones

Tamafno muestra: %
A3, 297 x 420 mm. o

Nt e S
Tipografias: = UNA F U E RZA a
Titulares: Archivo Expanded Bold AE ROESP_ACIAL

Subtitulares: Archivo Expanded ExtraLight DEL SIGLO XX1 " =

Lorem ipsum dolor sit.amet
consectetur enim sunt.

Ejército del Aire y del Espacio
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Entornos digitales

Contenidos Recursos
41 Avatares » Elementos
vectoriales para su

4.2 Perfiles en redes sociales reproduccion

* Indicaciones para
composicion

Ejército del Aire y del Espacio
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Identidad digital

La presencia en redes sociales es una de las vias de contacto con
la audiencia mas frecuentes y cotidianas a dia de hoy. Los avatares
son portanto una excelente oportunidad para extender la notoriedad
de marca, asociada al servicio publico diario y de cercania.

4. ENTORNOS DIGITALES
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41

Avatares de redes sociales

El nuevo Rokiski como foto de
perfil en todas las RRSS

Laidentidad corporativadel Ejércitodel Aire m

y del Espacio es la carta de presentacion p— —
en todos los perfiles de las RRSS. Por lo  — —
que utilizaremos el simbolo del Rokiski S’

como fotografia de perfil siempre.

Utilizaremos indistintamente el simbolo
sobre fondo azul (# 003764) o sobre fondo
blanco para las imagenes de perfil

Ejército del Aire y del Espacio
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Perfiles Redes Sociales

Facebook

fiav)
=)= Ejército del Aire o

182 mil seguidores « 25 seguidos

Publicaciones Informacion Menciones Opiniones

Si colocamos el Rokiski en la parte inferior
del espacio de la fotografia del perfil
conseguimos alinearlo con el texto.

Ejército del Aire y del Espacio

Seguidores

Fotos

Vermas =

Manual de identidad corporativa
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Perfiles Redes Sociales

Instagram

Unidades

Wallpaper

ejercitodelaire) #

2805 publicaciones

Siguiendo Enviar mensaje +2,

160 mil seguidores 274 seguidos
Ejército del Aire y del Espacio

Fuerzas Armadas

Cuenta oficial del Ejército del Aire y del Espacio espafiol.

#SomosElAire 'zgﬂ

linktr.ee/ejercitodelaire

aluminiosmartin, isaactgx, polisonetaZ2 v 9 mas siguen esta cuenta

_ oy . gim
Colaborador... Aeronaves Amigos Ejercicios
B PUBLICACIONES &) REELS @ ETIQUETADAS

Ejército del Aire y del Espacio

Manual de identidad corporativa

4. ENTORNOS DIGITALES



51

Perfiles Redes Sociales

Twitter

« Ejército del Aire y del Espacio @

15,5 mil Twests

Ejército del Aire y del Espacio @
@EjercitoAire

Ejército del Aire y del Espacio, Ministerio de Defensa, Espafia.
linktr.ee/ejercitodelaire

& Aviacién () @ Madrid. Espafia (2 ejercitodelaire.defensa.gob.es
Se uniod en febrero de 2012

Ejército del Aire y del Espacio
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Perfiles Redes Sociales

LinkedIn

= o =D

Empleos Mensajes Notificaciones

Ejército del Aire

El Aire v el Espacio de Espaiia
Fabricacion de productos de defensa y espacio - Madrid - 9011 seguidores

Ver los 1315 empleados en LinkedIn
(Ir al sitioweb & ) L': Mas :'J

Inicio Acerca de Publicaciones Empleos Personas

Ejército del Aire y del Espacio
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Materiales promocionales

Contenidos

5.1 Consideraciones generales
5.2 Tazas

5.3 Bolsas

5.4 Cuadernos

5.2 Boligrafos

5.6 Lanyard

5.7 Usb

Ejército del Aire y del Espacio

Recursos

* Indicaciones para

la composicion

Manual de identidad corporativa

Identidad consistente en todos los formatos

Cuando hablamos de material promocional, nos referimos a una
amplia gama de soportes y opciones que tienen por finalidad hacer
visible la marca en innumerables oportunidades y contextos.

En este tipo de piezas debe primar siempre la visibilidad y el
reconocimiento de la marca, adaptandose a multiples tamanos,
modos y materiales de reproduccion.

5. MATERIALES PROMOCIONALES
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Consideraciones
generales

Legibilidad y consistencia

El requisito mas importante, y que debe
respetarse en cualquier tipo de aplicacion de
material promocional, es garantizar una correcta
legibilidad y reconocimiento de nuestra marca
en sus diferentes versiones. Esto se vuelve
especialmente importante cuando la marca ha de
adaptarse a muy distintos materiales y sistemas
de reproduccion.

Como se indica de manera general, la marca se
reproducira en su composicion completa y en

color Pantone 2955 siempre que sea posible. gordodaiAire

Sin embargo, este criterio debe convivir con la
realidad que nos presentara multiples soportes y
tamanos, para responder a cada necesidad puede
ser oportuno utilizar las diferentes versiones del
logotipo o el Rokiski simplificado en solitario.

También podremos utilizarlaversidonenblancooen
negro del logotipo si asi lo aconseja la produccion,
pEero no otros.

Debemos intentar utilizar soportes blancos o de un
colorazullo mas parecido posible al Pantone 2955

Ejército del Aire y del Espacio
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Tazas
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5.3

Bolsas

Ejército del Aire y del Espacio

B
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5.4

Cuadernos
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5.5

Boligrafos

Ejército del Aire y del Espacio
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5.6

Lanyard
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5.7

Memoria USB
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